RUCKBLICK

Ein voller Erfolg — was sonst?

Von Messen gibt es immer nur positives zu berichten. Entweder wurde ein Besucherrekord
erreicht — und wenn nicht, dann war die Qualitat der Besucher auf3erst hoch. Letzteres gilt wohl

fiir die drupa 2012.

chon zur drupa-Halbzeit hatte

sich abgezeichnet, dass die
Branche wieder investiert. SchlieB3-
lich meldeten die Aussteller dann
iiber den gesamten Messeverlauf,
dass sich diese Investitionsbereit-
schaft fortgesetzt habe. »Die drupa
war fiir die Branche ein voller Er-
folg. Es wurden zahlreiche Innova-
tionen und Geschaftsideen gezeigt,
die allesamt zu hohen Investitionen
fihrten. Was die 1.850 Aussteller in
den zwei Messewochen prasentiert
haben, wird das Entwicklungspo-

Konnten auf eine erfolgreiche drupa
anstoBen: drupa-Prasident Bernhard
Schereier und Messe-Chef Werner
Matthias Dornscheid.
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»Plattenbau mit Mobile« — Heidel-
berg hatte die Halle 1 in ein duBerst
attraktives Ambiente getaucht:
Etwa 3.500 gebrauchte Druckplat-
ten mit groBen Lettern versehen,
verzierten die Wande. Das Mobile
war in der Hallenmitte arrangiert.
Neben der Vielfalt an Hightech-
Maschinen ein echter Hingucker!

tenzial der Druck- und Medienin-
dustrie nachhaltig starken«, kom-
mentierte Bernhard Schreier, Pra-
sident der drupa, das Ergebnis der
Messe. »In Diisseldorf wurden die
Weichen fiir eine erfolgreiche Zu-
kunft der Branche gestellt.«

A llerdings kamen etwa 75.000
Besucher weniger zur drupa

2012 als 2008: insgesamt waren es
nach den Zahlen der Messe Diissel-

dorf 314.500 Fachleute aus iiber
130 Landern.

»Dieser Riickgang kommt nicht
tiberraschend. Alleine in Deutsch-
land hat die Druckindustrie in den
Jahren 2000 bis 2011 rund 3.900
Betriebe mit (iber 61.000 Beschaf-
tigten verloren. In den USA schlos-
sen im gleichen Zeit-
raum dber 7.700
Druckereien«, erlau-
tert Werner Mat-
thias Dornscheidt,
Vorsitzender der Ge-

schéftsfiihrung der Messe Diissel-
dorf. »Vor diesem Hintergrund ist es
nicht tiberraschend, dass weniger
Besucher kamen. Zudem kommen
die Kunden nicht mehr mit groBen
Delegationen oder im Rahmen
eines Firmenausflugs — vielmehr ist
es das Top-Management, das nach
Diisseldorf reist. Die drupa ist damit
eindeutig die Messe der Entschei-
dungstrager, eine Messe fiir das
Business und behauptete ihre Stel-
lung als weltweit wichtigste Fach-
messe der Druckindustrie.«

E as verdeutlichen auch die
Ergebnisse der von der Mes-
se durchgefiihrten Besucherbefra-
gung. Danach kamen die drupa-Be-
sucher mit konkreten Investitions-
vorhaben nach Diisseldorf. Knapp
50% aller Besucher gaben an, Auf-
trage zu vergeben — und das groB-
tenteils direkt auf der Messe. Nach
der Umfrage ist auch der Anteil der
Top-Manager unter den Besuchern
mit 50,8% im Vergleich zu 44,4%
im Jahr 2008 deutlich gewachsen.
>
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Bei KBA war standig Bewegung.
Alleine schon wegen der permanen-
ten Vorfiihrungen der Bogenoffset-
maschinen und der neuen Digital-
druckmaschine KBA Rotalet.

Auch bei den ehemals reinrassigen
Vorstufen-Unternehmen Agfa, Fuji-
film und Kodak stand der Digital-
druck im Vordergrund.
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Vielleicht der meistfotografierte
und meistfrequentierte Stand der
Messe: Landa Corp. Der Altmeister
des Digitaldrucks selbst, Benny
Landa, moderierte die Show rund
um die Nano-Technologie mehrmals
taglich (siehe auch den Beitrag »Das
klingt zu gut, um wahr zu sein« auf
Seite 16).

Einen der elegantesten und fiir die
GroBe einer der iibersichtlichsten
Messestande auf der drupa hatte
Konica Minolta. Schon die Architek-
tur suggerierte: Hier findet sachli-
che Information und kein Marktge-
schrei statt. Und das muss man
prinzipiell allen Ausstellern hoch
anrechnen: Auch wenn etwas Show
zum Messegeschaft und zum Ver-
kaufen gehort, stand die fachliche
Information und Diskussion auf dem
Diisseldorfer Messegelande im Vor-
dergrund. Wer aktuelle Technik oder
die kiinftigen Trends suchte, kam auf
der drupa voll auf seine Kosten.
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it iber 190.000 internatio-
nalen Besuchern bewegt sich

die drupa weiter auf sehr hohem
Niveau. Auffallig war die hohe An-
zahl der Fachbesucher aus Indien.
Mit rund 15.000 Besuchern lagen
die Besucher vom Subkontinent
hinter Deutschland (iber 123.000)
auf Rang 2 der Besuchernationen.
Auf den weiteren Platzen folgen
Belgien, Frankreich, die Niederlan-
de, GroBbritannien, USA, die
Schweiz und Italien. Der erwartete

Besucheransturm chinesischer Fach-

leute blieb indessen aus.

ie dominierenden Themen
der drupa waren der Digital-
druck in seiner breiten Vielfalt,
hybride Technologien, Verpackung,
Automatisierung, Web-to-Print und
(von Heidelberg einmal abgesehen)
eher im Verborgenen umweltge-
rechtes Drucken. 40% der Besucher
gaben nach Aussagen der Messe
Diisseldorf an, sich
fur Digitaldruck zu
interessieren.
| Fir Rolf Schwarz,
| Président des bvdm,
war die drupa 2012
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Nicht nur Technik: Auffallend viele
Anwendungen wurden auf der dru-
pa gezeigt, die den Besuchern einer-
seits Anregungen geben konnten,
andererseits aber auch die vielfal-
tigen Maglichkeiten aufzeigten, was
die aktuellen Druckverfahren heute
zu leisten im Stande sind.

Noch nie wurde auf einer Fachmesse
der Branche so deutlich, dass Dru-
cken nicht mehr nur auf den Be-
druckstoff Papier begrenzt ist und
dass Publizieren nicht mehr zwin-
gend in Zeitungen und Magazinen
stattfinden muss. Diesen Herausfor-
derungen muss sich die Branche in
den nachsten Jahren stellen.



eine Messe der Superlative, die
zeigte: »Print ist lebendiger denn je.
In allen Druckverfahren gab es be-
eindruckende Neuerungen. Herstel-
ler aus Vorstufe, Druck und Weiter-
verarbeitung iiberzeugten durch
Workflow- und Produktionslésun-
gen. Offset- und Digitaldruck er-
ganzen sich, statt zu konkurrieren.«

ine positive Bilanz ziehen die
Veranstalter auch zum Rah-

menprogramm. Uber 20% der Be-

sucher haben sich fiir die beiden

Sonderschauen drupa innovation
park (dip) und drupa cube interes-
siert. Der drupa innovation park,
der mit seinen (iber 130 Ausstellern
Dreh- und Angelpunkt fiir Innova-
tionen im Bereich Software war,
meldete eine duBerst erfolgreiche
drupa. »Der dip ist eine einzigartige
Sonderschau, weil er sich auf neue
Ideen und Geschéftsfelder fokus-
siert. Viele dieser Ideen brauchen
keinen groBen Stand, um sich zu
prasentieren — aber sie miissen in
einer ganz besonderen Art und Wei-
se vorgestellt werden, damit man
sie erleben und verstehen kann,
meint Frank Romano, emeritierter
Professor des Rochester Institute of
Technology. »Die drupa ist eine der
interessantesten Messen, weil sie

genau das schafft. Sie findet Berei-
che jenseits des Mainstreams, die
bald dazugehéren. So ist der dip
eine einzigartige Idee.«

rehte sich im dip alles um
E Technologie, ging in der sze-
nigen Kongress-Location drupa
cube um die Trends in der cross-
medialen, printbasierten Kommuni-
kation. Das 13-tdgige deutsch-eng-
lische Kongressprogramm mit Gber
80 Referenten richtete sich an
Printbuyer, Marketing-Entscheider,

Werbetreibende, Verlage und Krea-
tive. Rund 1.000 Fachleute aus 55
Landern informierten sich an den
einzelnen Thementagen iber cross-
mediale Kampagnen, Corporate
Publishing, Trends in der Zeitungs-,
Buch- und Zeitschriftenproduktion,
iiber Out-of-Home-Anwendungen,
Dialogmarketing, Verpackung, Elec-
tronic Printing oder iber aktuelle
Medienproduktion.

Das sind allerdings nur 0,3% aller
drupa-Besucher. Ein doch eher er-
niichterndes Ergebnis (siehe dazu
auch den Beitrag »Wo blieben die
Auftraggeber?« auf Seite 10), das
einmal mehr beweist, dass eine
Messe eben kein Kongress ist.

Die nachste drupa findet
librigens vom 2. bis 15. Juni
2016 statt.
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